


METODOLOGIE

• Analiza urmărește să identifice modul în care principalii actori politici au utilizat funcția de reclame
plătite pe platforma Facebook, în contextul desfășurării campaniei electorale pentru alegerile
parlamentare, în perioada 6 noiembrie – 6 decembrie 2020.

• Datele analizate sunt împărțite în 3 categorii:
1. Nivelul investițiilor în campanii pe Facebook – LIDERI și PARTIDE
2. Clasament extins al actorilor politici – top 20 în funcție de numărul de RECLAME și NIVELUL

INVESTIȚIILOR
3. Cele mai vizualizate reclame - LIDERI și PARTIDE



• Pentru realizarea analizei am folosit date puse la dispoziție de Facebook Ad Library pentru România, 
pentru perioada 6 noiembrie – 6 decembrie 2020. Această baze de date conține informații despre 
„reclame referitoare la teme sociale, electorale și alegeri”, înregistrate ca atare de Facebook.

• Au fost selectate pentru analiză partidele care au intrat în Parlament, dar și cele care au fost la 
limita pragului de 5% (respectiv PMP și Pro România). 

• Pașii metodologici care au ghidat activitatea de culegere a datelor sunt precizați la fiecare capitol în
parte.

METODOLOGIE 



1. NIVELUL INVESTIȚIILOR ÎN CAMPANII PE 
FACEBOOK.
Lideri și partide



• În cadrul acestui capitol am selectat datele referitoare la nivelul investițiilor (sume totale cheltuite, in 
RON), precum și numărul de reclame derulate pe Facebook în perioada 6 noiembrie - 6 decembrie 
2020. 

• Limita analizei derivă din faptul că am inclus în analiză exclusiv paginile oficiale ale fiecărei 
formațiuni politice și, respectiv, ale liderilor acestora. Campania prin intermediul reclamelor pe 
Facebook s-a desfășurat însă prin folosirea unei multitudini de pagini asociate cu actorii politici –
unele oficial (filiale locale, lideri secundari, candidați etc), altele neoficial (au existat pagini de 
Facebook ale unor influenceri, organizații media, ONG-uri etc. ce au investit diverse sume în 
sponsorizarea unor materiale de campanie în sprijinul sau în defavoarea unor partide).

• Analiza de față pornește de la datele oficiale de bază, similare pentru toți actorii politici analizați, 
pentru a oferi câteva repere utile pentru evaluarea implicării partidelor și politicienilor în campania 
electorală pe Facebook. Concluziile trebuie interpretate relativ, raportat la limitele precizate mai sus.

METODOLOGIE 



1. Clasament după nivelul investițiilor. LIDERI și PARTIDE

• Partide incluse în analiză
– PSD, PNL, Alianța USR PLUS, AUR, UDMR, PMP și Pro România

• Lideri politici
– În această categorie au intrat președinții partidelor de mai sus. 
– În cazul Alianței USR PLUS s-a făcut o excepție și a fost selectat Dan Barna, deoarece Dacian 

Cioloș, în perioada 6 noiembrie – 6 decembrie, nu a înregistrat nicio postare plătită. 
– De asemenea, în cazul partidului AUR, a fost inclus în analiză doar copreședintele George Simion, 

deoarece copreședintele Claudiu Târziu nu a desfășurat campanii plătite pe Facebook în perioada 
analizată.



1.A Clasament după nivelul investițiilor. LIDERI și 
PARTIDE

Conform datelor Facebook, 
pagina oficială a Alianței USR 
PLUS este liderul la capitolul 
investiții, depășind PSD și 
înregistrând o sumă aproape 
dublă față de PNL.
În rândul partidelor mici, AUR 
depășește PMP.
Eugen Tomac este singurul 
lider de partid pe a cărui 
pagină oficială s-a investit mai 
mult comparativ cu pagina 
oficială a partidului.



1.A.1 Clasament după nivelul investițiilor. LIDERI DE 
PARTID

De remarcat faptul că, la 
nivelul liderilor, pagina lui 
Victor Ponta a înregistrat, 
conform datelor Facebook, 
mai multe investiții în 
campanii decât pagina lui 
Marcel Ciolacu, în timp ce 
pagina lui Dan Barna se află în 
partea de jos a clasamentului.



1.A.2 Clasament după nivelul investițiilor. PARTIDE

Prin intermediul paginii 
oficiale AUR s-au realizat 
investiții de trei ori mai puține 
comparativ cu pagina Pro 
România.



1.B Clasament după numărul de reclame.
PARTIDE și LIDERI politici

În ce privește numărul de 
reclame, PSD se remarcă 
printr-un volum extrem de 
mare comparativ cu ceilalți 
actori politici.



1.B.1 Clasament după numărul de reclame.
LIDERI politici

În rândul liderilor de partid, 
paginile lui Ludovic Orban și 
Marcel Ciolacu au rulat un 
număr similar de reclame, în 
timp ce Dan Barna se remarcă 
printr-un număr mic, care îl 
situează pe locul penultim.



1.B.2 Clasament după numărul de reclame.
PARTIDE

Alianța USR PLUS a derulat pe 
pagina oficială un număr de 6 
ori mai mic de reclame decât 
PSD. Coroborând acest lucru 
cu nivelul superior al 
investițiilor, ajungem la 
concluzia că s-a preferat pe 
această pagină strategia 
investițiilor substanțiale într-
un număr mai mic de 
reclame, pentru o penetrare 
mai mare a unor mesaje 
centrale. Concluzia este 
întărită de rezultatele 
identificate în capitolul 3 al 
analizei, referitor la impactul 
estimat al reclamelor.



2. NIVELUL INVESTIȚIILOR ÎN CAMPANII PE 
FACEBOOK.
Lideri și partide – clasament extins



METODOLOGIE

• În plus față de capitolul anterior, am urmărit să extindem cantitatea de informații procesată prin 
includerea în analiză a mai multor actori politici ce au derulat campanii plătite pe Facebook în 
beneficiul partidelor politice, în afara paginii oficiale a fiecărui partid și paginilor oficiale ale liderilor.
Astfel, pentru fiecare partid politic in parte, au existat campanii derulate atât pe pagina oficială a 
partidului și pe pagina liderului de partid, dar și pe paginile unora dintre candidații de pe liste, ale 
unor lideri și organizații locale etc. 

• Pentru a agrega aceste informații, am identificat, în cadrul Facebook Ad Library, un top al primelor 20 
de pagini care au rulat campanii în perioada 6 noiembrie – 6 decembrie, conform datelor aflate în 
evidența Facebook. Datele au fost prelucrate atât în funcție de nivelul investițiilor (în RON), cât și în 
funcție de numărul de reclame.

• Nu am urmărit cuantificarea de sume totale pentru fiecare partid, deoarece nu am considerat că se 
pot identifica, în mod cert, în datele Facebook toate paginile care au derulat campanii plătite în 
sprijinul unui partid politic. Am extras doar primele 20 de pagini care s-au remarcat prin nivelul 
investițiilor, respectiv prin numărul de reclame.



2.A Clasament extins al actorilor politici.
NIVELUL INVESTIȚIILOR - Top 20 

Page Name Amount Spent (RON)
Alianța USR PLUS 545.428
Partidul Social Democrat 461.370
Partidul Naţional Liberal 318.280
Alianța USR PLUS Cluj 142.555
Ludovic Orban 137.127
Alianța USR PLUS Ilfov 123.609
PNL Bucuresti 122.601
PSD Brasov 112.862
PSD Bucuresti 112.203
Eugen Tomac 111.632
PRO România 84.678
Victor Ponta 82.364
Alianța USR PLUS Suceava 81.806
Cristian Dima 77.179
PLUS Bucureşti 75.048
PMP Prahova - Oficial 71.793
Dezvoltăm România 67.873
Marcel Ciolacu 63.715
PNL Prahova 63.241
PSD Galati 63.056

Alianța USR PLUS, PSD și PNL 
au câte 5 pagini incluse în 
acest top. PMP are 2 pagini, 
iar Pro România – 3. 
Dintre liderii de partid, sunt 
prezenți Ludovic Orban, 
Eugen Tomac, Victor Ponta și 
Marcel Ciolacu.



2.B Clasament extins al actorilor politici
Număr de RECLAME - Top 20

Page Name Number of Ads in Library
Partidul Social Democrat 815
PMP Prahova - Oficial 474
PNL Bucuresti 434
PNL Sibiu 346
Partidul Naţional Liberal 340
PSD ARAD 291
Ioan Pitigoi 252
Mihai Fifor 250
Alianța USR PLUS Cluj 232
RMDSZ Bihar Megye 214
Raluca Turcan 213
RMDSZ, Maros megyei szervezet 196
Cătălina Bozianu 194
PNL Giurgiu 185
PNL Prahova 170
Ovidiu Florean 167
Maria Gabriela Horga 155
Cristian Dima 154
Alianța USR PLUS Suceava 152
PSD Bistrița-Năsăud 151

În top 20 în funcție de 
criteriul numărului de 
reclame, PNL are 8 pagini de 
Facebook asociate, PSD – 4 
pagini, PMP – 3 pagini, 
Alianța USR PLUS și UDMR –
câte 2 și Pro România – 1.



3. CELE MAI VIZUALIZATE RECLAME.

Lideri și partide



METODOLOGIE

• Pentru fiecare partid și lider politic s-a identificat în Facebook Ad Library reclama sau reclamele,
derulate în perioada 6 noiembrie – 6 decembrie - care au obținut cel mai mare număr de afișări
(impressions).

• Pentru obținerea acestor date, s-a utilizat opțiunea de căutare (search), folosind, pe rând, drept
termen-cheie numele fiecărui partid politic si lider și reținând pentru căutare primul rezultat
identificat de biblioteca Facebook din rândul promotorilor (advertisers) – denumirea folosită de
Facebook pentru entitatea care sponsorizează oficial o reclamă. Rezultatele fiecărei căutări astfel
realizate au fost filtrate (impressions by date, date range 6 nov - 6 dec) și ordonate (high to low)
pentru a obține un clasament al reclamelor care au obținut cele mai multe afișări (impressions) în
perioada respectivă.

• Numărul de afișări este definit de Facebook ca număr de vizualizări al reclamei pe un ecran, care 
poate include mai multe vizualizări ale aceleiași reclame de către aceeași persoană.

• Datele puse la dispoziție de Facebook sunt estimări, lipsite de precizie absolută și ele trebuie 
interpretate ca atare.



METODOLOGIE

• Pentru fiecare actor politic în parte, a fost reținută în analiză reclama identificată de Facebook Ad
Library ca obținând cel mai mare număr de impressions în perioada analizată (6 nov – 6 dec).
Deoarece cifrele nu sunt exacte, ci reprezintă estimări ale Facebook (prezentate sub forma unor
praguri, e. g. peste 1 milion, între 600k și 700k etc), sunt situații în care pe primul loc se situează nu o
singură reclamă, ci un grup de mai multe reclame. În aceste situații am inclus în raport toate
reclamele din respectivul grup.

• De asemenea, sunt situații în care actorul politic folosește aceeași reclamă în mai multe momente
diferite, eventual cu modificări de targetare (schimbarea regiunilor sau a categoriilor de vârstă sau
gen cărora li se adresează reclama). În aceste cazuri, Facebook cumulează impactul (numărul de
afișări), oferind date colective, pe care le-am analizat ca atare.

• Am luat în considerare și am inclus în analiză și datele socio-demografice oferite de Facebook,
referitoare la numărul de afișări pe categorii de vârstă sau distribuția pe regiuni. Acolo unde aceste
date prezentau diferențe evidente față de o distribuție standard, am evidențiat acest lucru în analiză.



Cele mai vizualizate reclame:
PSD

Conform datelor Facebook, aceasta este reclama cu 
cele mai multe afișări folosită de PSD, rezultatul fiind 
obținut prin reluarea sa de 13 ori pe parcursul acestui 
interval de timp. Conținutul său (text & video) se 
referă la pensii. Ea a fost adresată exclusiv către 2 
segmente de vârstă – 55-64 și 65+, la nivelul întregii 
țări.
Numărul de afișări estimat de Facebook – peste 1 
milion



Cele mai vizualizate reclame:  Marcel Ciolacu

Conform datelor Facebook, aceasta este reclama cu 
cele mai multe afișări folosită de Marcel Ciolacu, 
rezultatul fiind obținut prin reluarea sa de 8 ori pe 
parcursul acestui interval de timp. Ea a fost adresată 
către toate categoriile de adulți și vârstnici (peste 35 
de ani), excluzând deci tinerii între 18 și 24 de ani, la 
nivel național.
Numărul de afișări estimat de Facebook – peste 1 
milion



Cele mai vizualizate reclame: PNL

Conform datelor Facebook, 
au existat 4 reclame  folosite 
de Partidul Național Liberal 
care au obținut peste 1 milion 
de afișări. În cazul fiecăreia 
dintre ele, rezultatul a fost 
obținut prin reluarea de 2 ori 
pe parcursul acestui interval 
de timp. 
Cele 2 reclame alăturate 
(stânga) au fost folosite în 
intervalul de timp 21 nov – 2 
dec.
Ambele au fost adresate către 
categoriile de vârstă tinere și 
adulte/active, între 18 și 54 
de ani.



Cele mai vizualizate reclame: PNL

Și aceste două reclame au 
fost plasate de Facebook în 
aceeași categorie a numărului 
de afișări, fiecare fiind reluată 
de 2 ori, dar într-un interval 
mult mai scurt de timp (19-23 
nov). Acestea au ca subiect 
spitalele și investițiile în 
sănătate. 
Față de reclamele anterioare, 
acestea au exclus categoria 
18-24, dar au inclus 
categoriile 55-64 și, respectiv, 
65+.



Cele mai vizualizate reclame: Ludovic Orban

Și în cazul lui Ludovic Orban,  există un număr de 3 
reclame prezentate de Facebook ca obținând cel mai 
mare impact ca număr de afișări (peste 1 milion)
Una dintre ele – cea prezentată aici – este dedicată 
investițiilor în sistemul de sănătate, și ea nu a fost 
destinată publicului tânăr (18-24 ani), ci exclusiv 
categoriilor de vârstă peste 25 de ani.



Cele mai vizualizate reclame: Ludovic Orban

Celelalte două reclame din 
topul vizualizărilor  au fost 
dedicate unor mesaje mai 
generale despre stabilitate și 
dezvoltare. 
Reclamele nu au exclus din 
targetare nicio categorie de 
vârstă.



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS

În cazul Alianței USR PLUS, există un număr de 13 
reclame prezentate de datele Facebook ca obținând 
peste 1 milion de afișări – cel mai mare număr de 
reclame aflate pe primul loc ca impact pentru un 
singur actor politic.
Inclusiv sumele indicate de Facebook ca fiind 
cheltuite sunt mai ridicate comparativ cu ceilalți 
actori politici. 
Reclama prezentată aici include un fișier video și a 
fost adresată exclusiv categoriilor de vârstă 18-44 de 
ani.



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS

Din rândul reclamelor cu cel mai mare număr de 
afișări, acestea două (stânga și dreapta) sunt 
cele în care s-a investit cel mai mult (sumele 
indicate de Facebook, 100-125 mii RON, sunt 
cele mai mari pentru o singură reclamă dintre 
toate cele analizate în cadrul acestui material, 
pentru toți actorii politici luați în calcul. Ambele. 
au vizat în principal categoriile de vârstă 18-44 
de ani. 



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS

Pe pagina următoare se regăsește un grup de 3 
reclame folosite în perioada 29 oct – 6 nov, 
fiecare în mai multe rânduri/configurații de 
setări, cu 3 direcții tematice de natură politică –
mesaje împotriva pensiilor speciale, penalilor în 
funcții publice și imunității parlamentare.

Toate au avut ca țintă principală populația sub 
44 de ani.



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS

Pe pagina următoare se regăsește un grup de 3 
reclame folosite în perioada 18-30 nov, fiecare 
în mai multe rânduri/configurații de setări, cu 3 
direcții tematice de natură economică și socială 
– mesaje referitoare la salariul minim, sistemul 
de educație și protejarea naturii.

Și de această dată ținta principală a fost 
populația sub 44 de ani, cu excepția mesajului 
despre salariul minim, adresat și celor din 
categoria 45-54.



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS

Două dintre reclamele de top ale acestui actor 
politic au inclus mesaje legate de sănătate. Una 
dintre ele (stânga) este si singura reclamă a sa 
(din acest top) destinată întregii populații cu 
drept de vot, incluzând deci și categoriile 55-64 
și 65+. Suma investită este însă mai mică decât 
în cazul celeilalte reclame cu mesaj legat de 
spitale (dreapta),  care a vizat în principal 
publicul sub 44 de ani.



Cele mai vizualizate reclame: Alianța USR PLUS
Pe final de campanie, se 
remarcă o reclamă în care s-a 
investit una dintre sumele 
mai ridicate, cea dedicată 
îndemnului la vot cu 
respectarea regulilor 
(dreapta).



Cele mai vizualizate reclame: Dan Barna

În ce-l privește pe Dan Barna, datele Facebook 
indică două reclame aflate în topul vizibilității, 
net inferioare însă ca impact comparativ cu 
reclamele Alianței USR PLUS – fiecare a obținut 
între 100 și 125 de mii de afișări.



Cele mai vizualizate reclame: Dan Barna

Sumele investite sunt mici comparativ cu Alianța 
USR PLUS, și în ambele cazuri există o targetare
regională specială – județul Sibiu.
Dacă reclama de pe pagina anterioară e 
destinată tuturor categoriilor de vârstă, cea de 
pe pagina curentă exclude categoria 65+.



Cele mai vizualizate reclame: AUR

Cea mai vizualizată reclamă AUR se apropie ca impact 
de cele ale partidelor mari (900 de mii – 1 milion de 
afișări), remarcându-se prin excluderea tinerilor sub 
34 de ani din targetare.



Cele mai vizualizate reclame: George Simion

Cea mai vizualizată reclamă a liderului AUR George Simion a 
obținut performanțe mult mai mici ca vizualizare (sub 100 de 
mii de afișări), ce corespund însă unei investiții net inferioare 
(cea mai mică sumă alocată unei reclame dintre toate cele 
incluse în analiza curentă, la egalitate cu Kelemen Hunor). Se 
remarcă faptul că mesajul central este unul de nișă (protejarea 
pădurilor), iar publicul vizat este format în principal din bărbați, 
dintr-o arie geografică delimitată, ce pare că a atins în special 
zonele Suceava și București.



Cele mai vizualizate reclame: UDMR

Conform datelor Facebook, 
au existat 3 reclame în topul 
vizualizărilor pentru UDMR, 
fiecare dintre ele obținând 
între 125 și 150 de mii de 
vizualizări. Una dintre ele 
(alături) a fost  blocată de 
Facebook pe motiv de 
încălcare a regulilor 
platformei – ea conținea un 
îndemn la vot cu elemente 
controversate.



Cele mai vizualizate reclame: UDMR

Celelalte două reclame UDMR 
din top au vizat detalierea 
unor inițiative parlamentare 
ale partidului, respectiv 
mulțumiri adresate 
electoratului pentru vot.
În toate cele 3 cazuri, publicul 
vizat a cuprins toate 
categoriile de vârstă, dar a 
fost strict delimitat geografic, 
la zonele cu populație 
maghiară.



Cele mai vizualizate reclame: Kelemen Hunor

Cea mai vizibilă reclamă de pe 
pagina oficială în limba 
maghiară a liderului UDMR 
Kelemen Hunor a inclus 
același mesaj video de 
mulțumiri pentru vot folosit și 
pentru reclama UDMR 
prezentată anterior, cu 
investiție, targetare și impact 
similare.



Cele mai vizualizate reclame: PMP
Partidul Mișcarea Populară 
are două reclame în propriul 
top al vizualizărilor – ambele 
cu peste 1 milion de afișări. 
Ambele au mesaj central de 
factură politică – una (stânga) 
vizează lupta împotriva 
pensiilor speciale și a fost 
destinată publicului peste 35 
de ani, în timp ce cealaltă 
(dreapta) se referă la inițiativa 
privind reducerea numărului 
de parlamentari și s-a adresat 
tuturor categoriilor de vârstă.



Cele mai vizualizate reclame: Eugen Tomac

În cazul liderului PMP Eugen 
Tomac, cea mai vizualizată 
reclamă a conținut același 
mesaj împotriva pensiilor 
speciale, a obținut peste 1 
milion de afișări și a vizat 
toate categoriile de vârstă cu 
excepția celor sub 24 de ani.



Cele mai vizualizate reclame: Pro România

Reclama Pro România cu cel 
mai mare număr de afișări 
(peste 1 milion) a inclus un 
fișier video și a vizat toate 
categoriile de public, la nivel 
național.



Cele mai vizualizate reclame: Victor Ponta

În cazul liderului Victor Ponta, 
au existat 3 reclame cu peste 
1 milion de afișări. Acestea au 
fost proiectate diferit, 
conform datelor Facebook. 
Astfel, mesajul referitor la 
venitul minim de criză 
(stânga) a fost dedicat tuturor 
categoriilor de vârstă la nivel 
național. 
În schimb mesajele 
referitoare la sprijinul 
economic pentru firme și 
redeschiderea școlilor au vizat 
doar publicul din București și 
Ilfov (v. pagina următoare).



Cele mai vizualizate reclame: Victor Ponta



CONCLUZII

• USR PLUS a dominat ca nivel al investițiilor, dar nu și ca număr de reclame, preferând să direcționeze sume mai 
mari pentru o mai puternică penetrare a unor mesaje. Din acest motiv, pagina sa oficială a rulat cel mai mare 
număr de reclame cu peste 1 milion de vizualizări dintre toți actorii politici analizați.  Majoritatea reclamelor sale 
din topul vizibilității (12 din 13) au fost destinate în principal publicului de până în 44 de ani. Reclamele sale au 
inclus clipuri video și ilustrații grafice similare cu campania outdoor.

• Cea mai vizualizată reclamă derulată pe pagina oficială PSD a fost destinată exclusiv publicului vârstnic (55-64 și 
65+).

• Reclamele derulate de PNL care au obținut cele mai multe afișări au inclus ilustrări grafice abstracte și mesaje 
axate pe cifre (sume de bani). Două din cele 4 reclame de top au exclus din targetare publicul peste 55 de ani.

• În ce privește liderii primelor 3 partide, majoritatea reclamelor de top ale lui Ludovic Orban au inclus imaginea 
statică a acestuia, reclama de top a lui Marcel Ciolacu a inclus un mesaj video, în timp ce reclamele de top ale lui 
Dan Barna au fost targetate exclusiv pe județul Sibiu.

• Partidul AUR a investit sume mult mai mici, comparativ cu actorii politici centrali, în campanii derulate pe 
paginile oficiale (partid și lider), dar datele Facebook sugerează că s-a urmărit o targetare specială a acestora (un 
mesaj de nișă, despre păduri, targetat pe Suceava în cazul liderului, respectiv promovarea mesajului central al 
partidului către publicuri mature – peste 35 de ani, în cazul partidului).

• PMP a pus accent pe inițiative politice în campania sa pe Facebook, în timp ce Pro România a investit într-un 
mesaj de atac la adresa PNL. 

• UDMR s-a adresat, în cele mai vizualizate reclame ale sale, exclusiv în limba maghiară către publicul din regiunile 
cu populație maghiară.




